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10 POKYNY PRO PRACI S UCEBNICI

Znacky a symboly v uéebnim textu

Struktura distanénich ucebnich texti je rozdilnd jiz na proni pobled, a to nap¥. v zarazovdni grafickych
symbolii — znacek.

Specifické grafické znacky umisténé na okraji stranky upozorriuji na definice, cvicent, priklady s postupem
fesent, klicovd slova a shrnuti kapitol. Znacky by mély studenta intuitioné vést tak, aby se jiz po krdtkém
sezndment s distancni ucebnici dokdzal v textu rychle a snadno orientovat.

Definice Q

Upozoriuje na definici nebo poucku pro dané téma.

Priklad b

Oznacuje ptiklad praktické aplikace uciva véetné resent.

~J

Otazky k procviceni a dkoly

Oznacuje otdzky a sikoly s postupem Feseni na konci kapitoly.

Klic¢ova slova t

Upozoriiuje na dileZité vyrazy & odborné terminy nezbytné pro orientaci
v daném tématu.

Shrnuti kapitoly @

Shrnuti kapitoly se zatazuje na konec dané kapitoly. Prebledné, ve strukturovanych bodech
shrnugje to nejpodstatnéjsi z predchozibho textu.




11 PREDMLUVA

Predmluva
Dobry den,

kazdy z nas by mél v zivoté nékam sméfovat a snazit se vytvorit néco vyjimecného a originalniho. To
samé jsem mél na mysli, kdyZ jsem psal tuto ucebnici. Zda se povedla nebo ne, zda je vse jasné a sro-
zumitelné nebo ne, tak to musite posoudit vy — ¢tenafi. Mozna by se zddlo, Ze za touto ucebnici stojim
ja, protoze jsem jeji autor. Ve skute¢nosti jsem ucebnici tvoril na zakladé mnoha ndzort a pfipominek
studentd, se kterymi jsem mél moznost komunikovat a diskutovat o jejich zkusenostech se studiem
ekonomie. Ucebnice je prolnuta fadou zkusenosti a ndzort vas studenti.

Tato ucebnice je urcena predevsim pro studenty inzenyrského studia na vysokych skolach, ale jisté ji vy-
uziji i studenti na bakalafskych oborech, u kterych jen nebude zapottebi jit do takové hloubky a studovat
vSechna témata. Kazdd kapitola je zakoncena otdzkami a odpovédmi, na kterych si mtizete vyzkouset
své ziskané znalosti. V kazdé kapitole také najdete fadu cviceni a na konci kapitoly jsou k dispozici po-
drobna feseni. Pro pochopeni obsahu této ucebnice neni zapotiebi zadnych predchozich znalosti.

Doufédm, ze se vam bude ucebnice libit a Ze se budete pfi jejim ¢teni skvéle bavit. Pieji vam, at se vam
ve studiu ekonomie dafi a objevite jeji skrytou krasu.

S pozdravem

David Setek
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KAPITOLA 1

Uvod do ekonomie

Uvod do ekonomie

Nejdrive je diilezité se sezndmit s definici ekonomie a s ni souvisejici ekonomickou vzacnosti. Poté se
podivame na to, zda by méla ekonomie popisovat pouze realitu kolem nds nebo by se naopak méla
zabyvat otazkou, jak by ekonomicka realita méla vypadat. Této otazce se budeme vénovat v ¢ésti po-
zitivni a normativni ekonomie. Ekonomie se déli na mikroekonomii a makroekonomii. Vysvétlime
si, jaky je mezi nimi rozdil. Mikroekonomie se zabyva zkoumanim urcitych mikroekonomickych
subjekti. Kdo jsou tyto subjekty a kdo mezi né patfi? Na to nalezneme spole¢né odpovéd v kapitole
o mikroekonomickych subjektech.

Cile kapitoly

Seznamit se:

s pojmem ekonomie,

s pojmem ekonomicka vzacnost,

s rozdilem mezi pozitivni a normativni ekonomii,
s rozdilem mezi mikroekonomii a makroekonomii,
s ekonomickymi subjekty.
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Uvod do ekonomie

Ekonomie a ekonomicka vzacnost

Q

Ekonomie

Ekonomie se zabyva zkoumdnim alokace vzdacnych zdroji mezi riznd alternativni
vyuziti tak, aby byly uspokojeny lidské potfeby.

Z definice si vSimneme, Ze se zminuje o vzacnych zdrojich. To jsou zdroje, které musi splilovat dvé za-
kladni vlastnosti - jsou pro ¢lovéka uzite¢né, ale zaroven jsou omezené. Napriklad lednicka je pro ¢love-
ka jisté uzite¢nd a jejich mnozstvi je zaroven omezené. Pitna voda je také uzite¢nd a zaroven se vyskytuje
v ur¢itém omezeném mnozstvi. O ledni¢kach i pitné vodé bychom frekli, ze se jedna o vzacné statky.
Pokud chceme u néjakého statku (napt. u ledni¢ky) posuzovat jeji uzite¢nost, tak musime brat v ivahu
prostor a ¢as. Lednicka zfejmé nebude uzite¢nd obyvatelim Arktidy (prostor). Pitna voda nebude uzi-
te¢nd pro ¢lovéka, ktery bydli na vesnici a ma vedle domu potiic¢ek s ¢istou a pramenitou vodou (¢as).

Podle vyse uvedené definice ekonomie zkouma situace, kdy se rozhodujeme o vzacnych zdrojich
a o tom, jak je budeme alokovat - jak s nimi budeme nakladat neboli umistovat (alokace = umisténi).
Se vzacnymi zdroji ur¢itym zptisobem nakladame (alokujeme je), abychom uspokojili lidské potieby.
Pokud vezmeme v uvahu, Ze vzacné zdroje jsou omezené, tak neni mozné pomoci téchto vzacnych
zdrojti uspokojit vSechny lidské potieby.

Zaroven si musime uvédomit, Ze vzacné zdroje alokujeme mezi riizna alternativni vyuziti. To zname-
nda mezi varianty, které mame k dispozici.

Pokud bychom uvazovali o podniku, ktery ma urcité (omezené) mnozstvi pracovniki, tak se musi
firma rozhodnout, jak préaci alokuje. Umisti vSechny pracovniky do vyroby uréitého produktu? Nebo
pouzije néjakého pracovnika také na administrativni ¢innost? Takovych otdzek je vice. Vyroba, ad-
ministrativni ¢innost a dal$i nutné ¢innosti v podniku, pro které je zapotiebi pracovniki, zde pred-
stavuji rtizné alternativy vyuziti.

Pozitivni a normativni ekonomie

M¢éla by ekonomie pouze popisovat to, co se déje kolem nas, nebo by méla zpétné ptisobit na déni oko-
lo nas a vyjadrovat, co by se mélo spravné délat nebo nedélat? Na to existuji odlisné nazory, a proto se
také ekonomie déli na pozitivni a normativni ekonomii.

Pozitivni ekonomie popisuje realitu kolem nas takovou, jaka je. Jejim cilem je nejen realitu popisovat,
ale také v ni hledat rizné zakonitosti a vztahy. Jinak feceno, pozitivni ekonomie by se spravné méla
zabyvat pouze tim, co opravdu je. Neméla by jiz hodnotit, co by mélo byt. V pozitivni ekonomii se

tedy nesetkdme s vyroky typu ,Tato véc je dobra“ nebo ,,Tato véc je $§patnd“. Pozitivni ekonomie nema
obsahovat hodnotici soudy.

Pozitivni ekonomie pouze popisuje realitu kolem nas. Napriklad pomoci vyroki jako ,,cena je¢mene
je 3000 K¢ za tunu“ nebo ,,celkem se v ekonomice za rok vyprodukovalo 15 miliont tun je¢mene*.
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Uvod do ekonomie

Normativni ekonomie se zabyva otazkou ,Jaka by ekonomicka realita méla byt“. Obsahuje tedy
i hodnotici soudy. Zkoumani reality je pro normativni ekonomii pouze vychodiskem, na zakladé
kterého pak provadi hodnotici soudy.

Pokud normativni ekonomie obsahuje hodnotici soudy, miéizeme uvést napriklad vyrok ,,minimalni
cena p$enice by méla byt stanovena vlddou na trovni 3 500 K¢ za tunu®

Mikroekonomie a makroekonomie

Pozitivni ekonomie se déli na mikroekonomii a makroekonomii.

Pokud se zabyvame studiem mikroekonomie, tak sledujeme chovani ekonomickych subjektti. Kdo
ale je tim ekonomickych subjektem? Rozlisujeme tti zdkladni ekonomické subjekty:

= jednotlivci (domacnosti),

= firmy,

= stdt.

Ekonomicky subjekt si v mikroekonomii odpovida na zdkladni otazky, aby se mohl rozhodnout, jak
se v ekonomickém systému bude chovat. Mezi tyto otazky mtize napt. patfit:

= Kolik vyrobki vyrobi tato jedna firma?

= Zajakou cenu bude firma prodévat své vyrobky?

= Kolik vyrobki si koupi spotiebitel?

= Kolik ¢asu bude student vénovat studiu a kolik volnému ¢asu?

Makroekonomie se naproti tomu zabyva hospodafstvim jako celkem. Casto se makroekonomie ozna-
¢uje jako pohled ,zvenku“ na ekonomicky systém. Jako kdyby se na ekonomicky systém dival subjekt,
ktery neni soucésti tohoto systému - jako kdyby stal mimo. Jednoduse feceno, kdybychom predpokla-
dali ¢lovéka, ktery se bude divat na ekonomiku Ceské republiky, tak ho nebude zajimat, kolik produkce
vyrobila jedna firma (to je mikroekonomicka otézka), ale bude ho zajimat, jakd produkce se v celé eko-
nomice CR vyprodukuje napt. za jeden rok. Nebude ho pfi pohledu na celou ekonomiku zajimat, kolik
je cena ur¢itého vyrobku, ale jaké je priimérnd cenova hladina v ekonomice Ceské republiky.

Dals$imi typickymi otdzkami makroekonomie napt. jsou:
= Jaka je celkova nezaméstnanost v ekonomice?
= Jaka je velikost vyvazené (exportované) produkce z ekonomiky a dovazené (importované) pro-
dukce do ekonomiky?

Mikroekonomické subjekty

Jiz jsme si uvedli, kdo patfi mezi zakladni mikroekonomické subjekty:
= jednotlivci (domdacnosti),
= firmy,
= stat.

Neékteri autofi pouzivaji misto pojmu jednotlivci pojem domacnosti. Vy, ktefi ¢tete tuto knihu, se
budete s nejvétsi pravdépodobnosti fadit pravé mezi jednotlivce (popf. domdcnosti). Tito jednotlivci
rozhoduji pfedev$im o tom, co si koupi, kolik si koupi, kde koupi. Pti tomto rozhodovéani jsou ovliv-
néni celou fadou faktort — napt. svymi preferencemi nebo pfanimi a tuzbami apod.
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Kdo ale vyrobi to, co chtéji jednotlivci zakoupit? To musi obstarat firmy. Firmy se rozhoduji o tom, co
vyrobi, za jakou cenu budou produkei prodavat, v jakém mnozstvi budou vyrabét atd. Firmy funguji
na zékladé vstupt a vystupti. Vstupem mame na mysli praci, ptidu a kapital. Pomoci vstupti tedy firma
vyrabi vystup v podobé vyrobkil.

Pokud si predstavime zemédélsky podnik, ktery péstuje psenici, tak bude potfebovat jako vstup praci
(lidi), pudu (na které bude péstovat pSenici) a kapital (napf. traktory). Tyto vstupy pouzije zemédélsky
podnik k tvorbé, resp. péstovani vystupu (psenice).

Stat ma trochu specifické postaveni, protoze vytvari normy a zakony, které se musi v ekonomice do-
drzovat. Stat nemusi byt reprezentovan jen politiky, ale také napf. statnimi firmami.

Vsechny tti uvedené subjekty (jednotlivci, firmy a stat) provadéji mnoho riznych ¢innosti. Ty nej-
zakladnéjsi jsou: spotfeba, vyroba a sména. Aby jednotlivci (domdcnosti) mohli spotfebovavat, tak
firmy musi vyrobit produkty, které mohou pravé jednotlivci spotiebovat. Ale jak se dostanou dané
produkty od firem k jednotlivetim? Pomoci smény.

V nasledujicich ¢astech této knihy se budeme zabyvat bliz§im pohledem na tyto tfi subjekty trhu.

Shrnuti kapitoly @

= Ekonomie se zabyva alokaci vzacnych zdroji mezi riizna alternativni vyuziti, aby byly uspo-
kojeny lidské potteby.

= Vzdcné zdroje musi spliovat dvé zdkladni podminky - uzite¢nost a omezenost.

= Pozitivni ekonomie popisuje ekonomickou realitu takovou, jaka je a nevynasi hodnotové soudy.

= Normativni ekonomie vynasi hodnotové soudy a rika, jaka by dana situace méla byt.

= Mikroekonomie se zabyva rozhodovanim mikroekonomickych subjekti.

= Makroekonomie zkoumd ekonomiku jako celek.

= Mikroekonomickymi subjekty jsou jednotlivci (domacnosti), firmy a stat.

= Firmy pracuji na zakladé principu vstupi a vystup.

= Zakladni vstupy predstavuji prace, puda a kapital.

Kliéova slova t

ekonomie,

ekonomicka vzacnost,
pozitivni ekonomie,
normativni ekonomie,
makroekonomie,
mikroekonomie,
mikroekonomické subjekty

~J)

Otazky a odpovédi

Otazky

1. Jaké jsou dvé zakladni vlastnosti, které musi spliovat vzacny zdroj?

2. Co znamena slovo alokace?

3. Jevyrok,Celkova produkce cukru je v ekonomice CR 2 miliony tun.“ pozitivni nebo
normativni?

4. Jevyrok ,Celkova produkce cukru v nasledujicim roce by méla ¢init 2,5 miliont tun.”
pozitivni nebo normativni?

5. Otazka ,Kolik vyrobkd si koupi spotrebitel?“ je otdzkou mikroekonomickou nebo
makroekonomickou?

6. Otazka ,Za jakou cenu bude firma prodavat své vyrobky?“ je otazkou mikroekonomickou
nebo makroekonomickou?
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7. Otazka ,Jakd je cenova hladina v ekonomice CR?“ je otdzkou mikroekonomickou nebo
makroekonomickou?
8. Vyjmenujte tfi mikroekonomické subjekty.

Odpovédi

1.  Uzite¢nost a omezenost.
Alokace znamena umisténi.
Pozitivni vyrok.
Normativni vyrok.
Mikroekonomicka otdzka.
Mikroekonomickd otazka.
Makroekonomicka otdzka.
Jednotlivci (domacnosti), firmy, stét.

PN RN
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Uzitek, preference
a optimum spotrebitele
Uvod

V predeslé kapitole jsme se seznamili s mikroekonomickymi subjekty. Jednim z nich byli jednotlivci
(domacnosti). V této kapitole se zamérime na pohled jednotlivce a jeho rozhodovani. Uvidime, Ze roz-
hodovéni jednotlivce neboli spotiebitele je ovlivnéno preferencemi. Spottebitel poméfuje prospéch ze
spotfeby s vynalozenymi naklady. Podle toho, zda predpokladdme uzitek métitelny nebo neméritelny,
tak rozeznavame dvé teorie uzitku. U kazdé teorie je dulezité se zabyvat, jakym zptisobem spotrebitel
dospéje do optima - jak dospéje k rozhodnuti, kolik statki si mé za danych podminek koupit. Uvidi-
me, ze s rozhodnutim o mnozstvi nakupovaného statku tzce souvisi prebytek spottebitele.

Cile kapitoly

Seznamit se:

= s pojmem racionalita,

= s preferencemi a zakladnimi axiomy,

= s pojetim uZitku v kardinalistické teorii uZitku,
= s pojetim uZitku v ordinalistické teorii uZitku,
= s prebytkem spotrebitele,

= s individualni poptavkou.
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Racionalni chovani
spotrebitele a preference

Zakladni otazkou je, co je to racionalita. Dalo by se fici, Ze racionalita znamena, ze urcitou ¢innost
nebude ¢lovék uskuteéniovat, pokud mu dand ¢innost prinese vice nakladt nez prospéchu. Pokud tuto
myslenku aplikujeme na spotfebu, tak ze spotfeby urc¢itého statku mame néjaky uzitek (prospéch), ale
na druhou stranu jsme za tento statek museli zaplatit urc¢itou cenu (naklady). Racionalita znamena, ze
se ¢lovék snazi tyto dva faktory porovnat a nerealizovat ¢innosti, kde naklady jsou vétsi nez prospéch.
A naopak provadét ¢innosti, kde prospéch je vétsi nez naklady. Tato myslenka byla velmi popularni ve
starovékém Recku a fika se ji hédonismus.

Miizeme vychazet z toho, ze pokud spottebitel jedna raciondlné, tak se bude snazit maximalizovat
uzitek. Jak uz jsme se zminovali u definice ekonomie, tak ¢lovék je ale omezen omezenymi zdroji.
V tomto pripadé je omezen dichodem. Daldi vyznamnym faktorem, ktery ovliviiuje rozhodovani
spottebitele, jsou preference.

Preference jsou urcovany celou fadou rtiznorodych faktort - Zivotni Groven, kulturni faktory a dalsi.
Pokud naptiklad budeme uvazovat o ¢lovéku, ktery se nachazi v prosttedi s nizkou zivotni urovni,
tak nejdilezitéjsi bude preziti. Pokud ale clovek Zije v prostfedi s vysokou zivotni trovni, tak bude
zaméreny napf. na vysi spolecenského postaveni. Jinak feceno, jiné preference bude mit ¢lovék zijici
v chudém africkém staté a jiné ¢lovek, ktery zije v New Yorku.

Teorie spottebitele vychazi z predpokladu, Ze si dany spotfebitel (jednotlivec) voli z rtiznych spotieb-
nich kosu. Spotfebni kose si mtizeme predstavit jako kombinace rtiznych statka.

Predpokladejme, Ze si spotiebitel voli mezi nasledujicimi spotfebnimi kosi.
1. kos - 1 susenka a 1 ¢okolada.
2.ko$ - 2 suSenky a 1 ¢okolada.
3. ko$ - 1 susenka a 2 ¢okolady.
4. ko$ - 2 susenky a 2 ¢okolady.

Jaky spottebni ko si spottebitel vybere? Spottebitel se bude snazit zvolit takovy spotfebni kos, ktery
mu bude prindset nejvys$si uzitek (maximdlni uzitek). Zacne tedy porovnavat jednotlivé spotfebni
kose a zvoli ten, ktery bude nejvice preferovat. To znamena, ze dtlezitou roli zde hraji jiz dfive zmi-
néné preference.

Vymezit samotné preference je pomérné obtizné, ale miizeme je zkoumat na zakladé urcitych zjedno-
dusujicich predpokladu, kterym rikdme axiomy.

V matematice se za axidom povazuje tvrzeni, které se pfijimd bez diikazt (nemusi se jeho platnost do-
kazovat). To, Ze je ale axiom ptijiman bez dikazi neznamend, Ze musi vzdy platit. Ve si ukdzeme na
konkrétnich axiémech, které se v mikroekonomii v oblasti preferenci vyuzivaji.

1. Axiom dplnosti srovnani
Tento axiém vychdazi z predpokladu, Ze je mozné porovnat dva spotiebni kose podle preferenci. Po-
rovnat tedy dva kose a fici, ktery je pro spotiebitele vice preferovany. Predpokladejme dva spottfebni
kose A a B. Zavérem tedy musi byt jedna ze tfi moznosti:

a) ko$ A je preferovany pred koSem B (zapisujeme A > B),

b) kos B je preferovany pred kosem A (zapisujeme B > A),

c) kos$ A je stejné preferovany jako ko$ B (zapisujeme A = B) - mtZzeme fikat, Ze tyto dva kose jsou

indiferentni neboli shodné.





